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Pagami ancora

B.Brembs, The Ultimate Open Access Timeline
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Era una rivoluzione - trent’anni fa

La macchina: il World Wide Web
(1989-1991)

Le persone: la comunità scientifica

I testi: le licenze libere (1989,
2001)
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Sero sapiunt Fryges - trent’anni dopo

https://punctumbooks.pubpub.org/pub/viral-open-access-global-pandemic-covid-19-corona/release/3

5 / 21

https://punctumbooks.pubpub.org/pub/viral-open-access-global-pandemic-covid-19-corona/release/3


Pagare per cosa? Mercanti di valutazione Trasformare per non cambiare? Offerte che si possono rifiutare

Capitalismo e no

Sostenibilità?

Riviste.unimi.it costa 10.000 euro l’anno

Le riviste Elsevier in abbonamento quinquennale costano a
UniPd e 7.386.312 + IVA al 4%

Discrete Analysis, finanziata dal pubblico, costa $ 30 per ogni
articolo accettato
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Capitalismo e no

Riviste fatte in casa?

Phil. Trans. 1665-1752

”Rendiconti del Circolo Matematico di Palermo” 1905
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Ultimo terzo del XX secolo: dall’artigianato all’industria

ISI, istituzione privata a scopo di lucro, inventa e applica
(1975) il fattore d’impatto

La bibliometria trasforma la valutazione da personale e interna
alla ricerca ad amministrativa ed esterna

”Core journals” a domanda inelastica

Serials crisis: aumento costante dei prezzi di abbonamento
(300 % oltre l’inflazione)

Big Deals: biblioteche consorziate in acquirenti collettivi per
negoziare con oligopolisti
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Vent’anni dopo è cambiato qualcosa?

Alternative grigie (archivi istituzionali e disciplinari) e nere
(Sci-Hub) per accedere ai testi

Consorzi bibliotecari in grado di interrompere le trattative sui
Big Deals

Interesse dei finanziatori per l’accesso aperto

Plan S (accesso aperto entro il 2021 per tutti gli articoli esito
di ricerca pubblica)
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XIV conferenza di Berlino sull’Open Access (2018): un
impegno a

1 pretendere che gli editori lascino agli autori i loro diritti

2 negoziare non più per il privilegio di leggere testi riservati, ma
per il loro accesso aperto completo e immediato;

3 concludere accordi per una transizione delle riviste, senza
costi aggiuntivi, verso un accesso aperto completo nel giro
di non più di due o tre anni
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Il nodo della valutazione amministrativa

Peter H. Seeberger, Open Access: A Scientist’s Perspective
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Der Teufel steckt im Detail I

1 chiediamo l’accesso aperto

2 senza mettere in discussione la valutazione amministrativa
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Dal pagare per leggere al pagare per scrivere

https://www.timeshighereducation.com/blog/

natures-oa-fee-seems-outrageously-high-many-will-pay-it
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Der Teufel steckt im Detail II

1 chiediamo l’accesso aperto

2 senza mettere in discussione la valutazione amministrativa

3 con accordi trasformativi a rischio di double dipping *

(*) una medesima istituzione paga l’accesso ai testi due volte, sotto
forma di abbonamento e di APC.
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Valutazione e/o pubblicità

1 tarda età della stampa: gli abbonamenti finanziano gli
oligopoli della valutazione e una (accidentale) pubblicità;

2 rivoluzione digitale: la pubblicità si emancipa dal sistema di
valutazione (open access, pirateria)

3 mettendo potenzialmente in crisi l’oligopolio della valutazione

4 a meno che non si cominci a pagare per scrivere
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Valutazione, pubblicità

Filosofia - provvisoria? - del double dipping:

1 il core business dei ”core journal” è la valutazione, non la
pubblicità

2 la pubblicità è un servizio accessorio accidentale

3 chi la desidera la deve pagare a parte
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Valutazione

Perché pagare e 9500 per scrivere su ”Nature”?

Non per fare uso pubblico della ragione,

non per fungibili servizi editoriali,

ma per ricevere il suo esclusivo distintivo

e per conservare l’oligopolio della valutazione,

rendendo impossibili alternative grigie e nere,

e proteggendolo dalla concorrenza di iniziative editoriali innovative
o non commerciali
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https://www.mpdl.mpg.de/images/documents/Nachrichten/

schimmer_ResearchEurope.pdf
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Perché il libraio dovrebbe essere più benevolo del birraio?
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AISA sugli accordi trasformativi in Italia

Condizione pregiudiziale (nella valutazione della ricerca)

mettere in discussione la valutazione bibliometrica e la dipendenza da
database in mano a multinazionali private

Condizioni negoziali (nella trattativa consortile)

1 rendere pubblica il più precocemente possibile la proposta di
contratto su cui si sta negoziando;

2 rendere pubblici i contratti conclusi;

3 chiedere agli enti l’adesione solo dopo aver mostrato loro il
contratto, perché possa essere condiviso e discusso fin dal principio
della procedura.
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https://aisa.sp.unipi.it/

accordi-trasformativi-unofferta-che-non-si-puo-rifiutare/
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